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U N O  D E I  T E R M I N I / T E M I  P I U ’  U T I L I Z Z AT I  D A L  T U R I S M O  « M O D E R N O » ,  S I A  D A  PA R T E  D E G L I  
O P E R AT O R I  P R I VAT I  C H E  D E L L E  I S T I T U Z I O N I  P U B B L I C H E  È

TERRITORIO

A VOLTE E’ UTILIZZATO 

CORRETTAMENTE 
(RARAMENTE)

A VOLTE E’ UTILIZZATO 

IMPROPRIAMENTE
(FREQUENTEMENTE)



UTILIZZO IMPROPRIO DEL TERMINE «TERRITORIO»

QUANDO GLI  OPERATORI PRIVATI E ,  SOPRATTUTTO,  LE  ISTITUZIONI 
PUBBLICHE IDENTIFICANO IL  TERRITORIO MEDIANTE I  SOLI  CRITERI 

GEOGRAFICI -AMMINISTR ATI VI ( DEF.  DA DIZIONARIO)

CONSEGUENZE ERRATE

1. Il territorio viene confuso con un ente (comune, 
provincia, regione…) e viene imbrigliato in sterili 
confini amministrativi;

2. Si confonde il termine territorio con quello di 
«spazio», viene così misurato e circoscritto in 
maniera precisa;

3. Si confonde il termine territorio con quello di 
«ambiente», riducendolo ad un’area omogenea dal 
punto di vista naturalistico;

4. Si inserisce il campanilismo tipicamente italiano nella 
definizione del territorio  

ESEMPI ILLUSTRI 

1. Territorio comasco/lecchese/varesino…. o territorio 
di….(comune);

2. Lago di Como e Lago di Lecco (con separazione nella 
piantina turistica del lago – oggi risolto)

3. Altri luoghi di confine provinciale

TUTTO CIO’ GENERA CONFUSIONE ED UN’INEFFICACE 

VALORIZZAZIONE



ESEMPI DI  CARTINE TURISTICHE CON «TERRITORIO GEOGRAFICO»



UTILIZZO CORRETTO DEL TERMINE «TERRITORIO»

Q U A N D O  G L I  O P E R AT O R I  E  L E  I S T I T U Z I O N I ,  S E M P R E  I N  A M B I T O  T U R I S T I C O - C U LT U R A L E ,  C O N C E P I S C O N O  I L  
T E R R I T O R I O  C O M E

UN’AREA NON SOLO GEOGRAFICA MA CULTURALE, UN LUOGO DI 
COESIONE E DI VALORIZZ A ZIONE DI SAPERI,  CARATTERI,  TRADIZIONI 

COMUNI, FORMATISI NEL LUNGO PERIODO (PRODOTTO STORICO)

1. Il territorio non si misura come uno spazio;

2. Il territorio non è statico ma in evoluzione 

continua;

3. Il territorio non è un luogo ma un insieme di 

luoghi;

4. Il territorio è identità;

5. Il territorio è in relazione con i suoi uomini e la 

sua comunità

ESEMPI ILLUSTRI

1. La Brianza

2. La franciacorta

3. La valtellina

TUTTO CIO’ GENEREA COERENZA, PIU’ OPPORTUNITA’ DI VALORIZZAZIONE ED 

APPASSIONA



ESEMPIO DI CARTINA TURISTICA CON USO PIU’ CORRETTO DI  
TERRITORIO 



VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO
( T U R I S M O  D E L  T E R R I T O R I O )

SECONDO IL TERRITORIO SOLO GEOGRAFICO 

(CONSIDERIAMO SOLO I CONFINI AMMINISTRATIVI)

- Si limita all’area comunale, provinciale o 

regionale;

- Si limita ad individuare in maniera sterile una 

serie/elenco di beni-attrattori rigorosamente 

all’interno dei confini amministrativi

- Non crea connessioni 

- Tende ad omologare i beni-attrattori, anche 

se non omologabili 

SECONDO IL TERRITORIO GEOGRAFICO-

CULTURALE (CONSIDERIAMO IL FATTORE 

UMANO)

- Si interessa alla storia del luogo e alla sua 

evoluzione;

- Va oltre i confini amministrativi e insegue 

le attività umane;

- Si interessa ai saperi, ai caratteri, alle 

tradizioni, alle identità;

- Ricerca ed evidenzia le diversità, 

valorizzandole

TURISMO DEL TERRITORIO: e’ una forma di turismo caratterizzata dalla conoscenza diretta delle persone 

e dei diversi aspetti dell’identità di un luogo, offerti nella loro dimensione complessiva e contemporanea, 

all’interno di un’esperienza di viaggio diversa dagli schemi turistici abituali



VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO
( T U R I S M O  D E L  T E R R I T O R I O )

I N  R I F E R I M E N T O  A L L A  C O R R E T T A  D E F I N I Z I O N E  G E O G R A F I C O - C U LT U R A L E  D E L  T E R R I T O R I O ,  C I  R E N D I A M O  C O N T O  
C H E  L A  V A L O R I Z Z A Z I O N E  D E L L O  S T E S S O  A I  F I N I  T U R I S T I C I  N O N  P U O ’ P R E S C I N D E R E  D A L L A  

1. VARIETA’ DEL TERRITORIO 

E S E M P I O :  B R I A N Z A

• Realtà contadine-agricole: cascine, agriturismi, fattorie…La Brianza come campagna di Milano 

es GITE SU SAN MARTINO

• Realtà nobili o alto borghese:  sistema della cultura della villa in Brianza, es VILLE VILLAGO

• Realtà artigiane: mobilieri, zoccolini, fabbri…es. SCUDERIE ARTIGIANE DI CABIATE

• Realtà industriali: cementifici, aziende del legno, cotonifici, filande, prodotti alimentari…es 

MAKE COMO 

TUTTO CONCORRE A VALORIZZARE IL TERRITORIO E A SVILUPPARE IL 

TURISMO TERRITORIALE



VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO
( T U R I S M O  D E L  T E R R I T O R I O )

I N  R I F E R I M E N T O  A L L A  C O R R E T T A  D E F I N I Z I O N E  G E O G R A F I C O - C U LT U R A L E  D E L  T E R R I T O R I O ,  C I  R E N D I A M O  C O N T O  
C H E  L A  V A L O R I Z Z A Z I O N E  D E L L O  S T E S S O  A I  F I N I  T U R I S T I C I  N O N  P U O ’ P R E S C I N D E R E  D A L L A  

2. CONNESSIONE FRA TERRITORI 

E S E M P I O :  B R I A N Z A

• Connessione con Milano – Brianza come campagna di Milano

• Connessione con il Lago di Como – Brianza come area green del lago di Como – Green 

land

SOGNO/PROVOCAZIONE: Unico territorio tra Milano, Brianza e Lago di Como

GREATER MILAN



VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO
( T U R I S M O  D E L  T E R R I T O R I O )

IL TURISMO DEL TERRITORIO NON HA CONFINI AMMINISTRATIVI, NE’ TANTOMENO 

POLITICI, MA SOLO «CONFINI CULTURALI» PIU’ AMPI POSSIBILI

GRAZIE PER L’ATTENZIONE!


